OUTDOOR
IMPACT

Vad kravs for att kunna berakna VAC, rackvidd
och frekvens for digitala utomhuskampanjer
- och vad ar alternativet nar kriterierna inte uppfylls?

Tre satt att planera och képa digitala utomhuskampanjer

Utomhus planeras och kdps oftast i form av olika serier, dar respektive serie omfattar
ett visst antal ytor/objekt. For digitala visningar behéver man dessutom specificera hur
spottarna i kampanjen ska visas pa de skarmar som ingar:

1. Jdmnvisning i en eller flera serier, d v s en viss andel (Share of voice, SoV) av
visningarna som galler under veckans alla tillgangliga timmar. Annonsdrens spottar
visas enligt ett regelbundet schema varje tillganglig timme hela veckan. VAC,
rackvidd och frekvens kan berdknas i Outdoor Impact.

2. Anpassad visning i en eller flera serier enligt en specifik spotplan, som anger vilken
SoV annonsérens kampanj ska ha under var och en av veckans tillgangliga timmar.
Har kan antalet visningar per timme (= SoV) i planen variera mellan olika timmar
och/eller veckodagar. Det ar ocksa mojligt for annonséren att vélja att bara synas
vissa timmar och/eller veckodagar en viss vecka. Annonsodrens spottar visas enligt
ett regelbundet schema per timma med den SoV som géller for varje enskild timme
enligt kampanjplanen/spotschemat. VAC, rackvidd och frekvens kan berdknas i
Outdoor Impact.

3. Mediedgarstyrd visning, vilket innebar att medieagaren anpassar och fordelar
visningarna mellan veckans timmar sd att annonsoéren totalt sett uppnar en
férvantad kontaktvolym. Den har [6sningen mojliggor for medieagare och
annonsorer att utnyttja utrymme i visningslagret som uppstar nar annonsorer valjer
att gora kampanjer enligt alternativ 2), vilket ofta skapar obalans mellan tillgdng och
efterfragan i medieagarens visningslager. VAC kan normalt inte berdknas i Outdoor
Impact, och darmed gar det heller inte att berdkna rackvidd och frekvens i systemet.

Vad ar VAC och néar anvands detta?

| berdkningssystemet Outdoor Impact anvands begreppet VAC (Visibility Adjusted
Contact). VAC anger sannolikheten att en person ska se en annons en gang, utifran de
specifika forutsattningar som finns for det aktuella objektet (format, placering, riktning
etc), spottens langd och visningsfrekvens i kampanjplanen, och de olika trafikfléden som



passerar (antal personer och hastighet). VAC kan sedan brytas ner i rackvidd och
frekvens i Outdoor Impact for saval hela befolkningen som for olika malgruppskriterier.

| de tre alternativen ovan galler att

I alternativ 1) och 2) kan man berdkna VAC, rickvidd och frekvens i Outdoor
Impact, givet att de generella kriterierna nedan uppfylls.

I alternativ 3) kan man normalt inte berédkna VAC, rickvidd och frekvens i Outdoor
Impact. | stallet kan mediedgaren gora olika former av estimerade kontaktvolymer
baserat pa de underlag som finns i Outdoor Impact.

Kriterier for att berakna VAC i Outdoor Impact

Forutom de forutsattningar for visningar som definierats ovan finns det nagra generella
kriterier som galler for att kunna berakna och anvanda VAC for en kampanj, oavsett
vilken visningsstrategi man valjer:

1.

Resultatet maste hamtas direkt fran Outdoor Impact. Inga ytterligare berakningar
far goras pa underlaget.

Resultatet ska kunna berdknas och valideras direkt i Outdoor Impact av bdde
képare och sdljare.

Den minsta tidsperiod som VAC kan berdknas pa ar per timme. Berdkningarna i
systemet utgdr fran att trafikvolymen och visningarna ar jémnt férdelad inom varje
timme. Om de faktiska visningarna inte ar jamnt fordelade kan Outdoor Impact inte
garantera de framraknade siffrorna for VAC, rackvidd och frekvens.

For att berdkna VAC maste samtliga nyckeltal i berdkningarna nedan vara heltal.

a. Antalet spotvisningar per timme, d v s att 3600/(antal spotvisningar) ar ett heltal
b. Antalet loopar per timme, d v s att 3600/(looplangd i sek) ar ett heltal

c. Antalet spottar per loop, d v s att (looplangd i sek)/(spotlangd i sek) ar ett heltal

VAC for ett specifikt objekt avrundas och visas alltid som narmaste heltal. Utfallet for
en spotplan for ett objekt under en enskild timme maste ha en VAC-niva pa minst 1
for att systemet ska kunna hantera berakningarna.

Nar kriterierna fér VAC inte uppfylls
| alternativ 3) ovan gors ofta en estimering av de kontaktvolymer som en sddan kampanj
kan forvantas uppnad. Det vanligaste ar att mediedgaren gor en berdkning av det totala

antalet VAC som den aktuella skarmen kan leverera, baserat pa den information som
finns i Outdoor Impact 2.0. Dessa volymer kan sedan fordelas dver tillganglig tid pa
motsvarande satt som gors i Outdoor Impact. Annonsérens andel av dessa kontakter

beraknas utifran den SoV som annonsoren erhaller for aktuell timme. Detta resulterar i



en estimerad kontaktvolym, vilken benamns Estimated Average VAC, eller EA-VAC. Pa
svenska ar beteckningen "estimerad snitt-VAC".

Foljande kriterier galler for EA-VAC:

1. Berakningen maste baseras pa data fran Outdoor Impact for den aktuella
skarmen.

2. Mediedgaren maste tydligt redovisa vilka berdakningar som gjorts och hur
underlaget ser ut.

3. Kontaktvolymen i EA-VAC kan inte brytas ner i rackvidd och frekvens.

Notera att varken Outdoor Impact eller Ipsos kan validera siffrorna for EA-VAC.
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